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Los exportadores espaiioles intentan conquistar India por el estémago.

El evento celebrado la semana pasada, bautizado Discover Spanish Taste, desea
conquistar India por el estdmago. Trabajan en ella la Federacién Espafiola de Industrias de la
Alimentacién y Bebidas (FIAB), el Instituto Espafiol de Comercio Exterior (ICEX),.... Entre
los productos estrella: aceite de oliva, embutidos, queso, aceitunas, conservas, vinos y zumos.

En la India el mercado se estd desarrollando, "asi que todavia tenemos posibilidades de
liegar al mismo tiempo que nuestros competidores", explica Palafox, director de promocién
del FIAB. La distribucion de este tipo de productos, considerados de lujo en India, se limita
por ahora a contados hoteles de cinco estrellas, los mejores restaurantes y tiendas gourmet,
donde son las clases media y alta las que los consumen, principalmente indios que han
"conocido mundo”.

Entrar en el mercado indio tiene sus retos. Sobre todo dar a conocer los productos. El
mercado crece muchisimo, pero se debe tener en cuenta que hay barreras culturales o
concepciones que tienen que cambiarse y que no sera de la noche a la maiiana. Por ejemplo, el
aceite de oliva se utiliza s6lo para masajes, y es un tabi comer cerdo para los hindues y los
musulmanes.
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